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MARKETING-VEREIN
LUDWIGSHAFEN E.\V.

S Die Kernanliegen des Marketing-Vereins sind die Attraktivierung der Stadt

e rZ l C e n Ludwigshafen, die bessere Vernetzung ihrer Akteure und die Kommunika-

tion der vielfaltigen positiven Aspekte, die Ludwigshafen vorzuweisen hat.

o0 Zur Umsetzung dieser Ziele hat der Marketing-Verein in den 25 Jahren

u c wu n s c seines Bestehens zahlreiche eigene Projekte und Aktionen auf den Weg
gebracht aber auch Aktivitdten von Anderen unterstitzt. Eine eigene

Kolumne im Wochenblatt informiert die Offentlichkeit (iber besonders
bemerkenswerte Themen der Stadtgesellschaft. Mitglieder-Events bei

. . den Mitgliedsunternehmen bieten die Méglichkeit fir einen persénlichen
Wir gratulieren dem Austausch.
Marketmg-Verem LUdWIQShafen Die Aktivitaten des Marketing-Vereins, in einer vorbildhaften Private-

zum 25-jahrigen Jubildum. Public-Partnership finanziert von seinen Mitgliedern und der Stadt Lud-
wigshafen, tragen entscheidend zu einer positiven AuBendarstellung

o
25 Jahre sind ein schéner Anlass zu feiern, von Ludwigshafen bei.
Riickschau zu halten und den Blick in die s S p a rka SS e

Zukunft zu richten.

Wir wiinschen dem Marketing-Verein V d f ]
Ludwigshafen weiterhin viel Erfolg. O r e rp a Z
Weil’'s um mehr als Geld geht.
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Seit 25 Jahren verfolgt der Marketing-Verein Ludwigshafen das Ziel,
unsere Stadt als lebendigen und attraktiven Standort zu prasentieren und
weiterzuentwickeln. Durch die Unterstiitzung unserer Vereinsmitglieder, inr
Engagement und ihre Ideen haben wir gemeinsam zahlreiche erfolgreiche
Initiativen auf den Weg gebracht. Wir haben Veranstaltungen ins Leben
gerufen und innovative Konzepte entwickelt, die Ludwigshafen als leben-
dige und pulsierende Gemeinschaft hervorheben.

In diesen 25 Jahren haben wir nicht nur unser Netzwerk erweitert, sondern
auch die Dynamik und Vielfalt unserer Stadt widergespiegelt. Gemeinsam
haben wir Herausforderungen gemeistert, Chancen ergriffen und kénnen
durchaus stolz auf das Erreichte zurtickblicken. Und doch stehen wir heute
nicht still, sondern blicken mit Vorfreude auf die kommenden Jahre, in de-
nen wir gemeinsam weiterhin dazu beitragen werden, Ludwigshafen als
einen Ort der Begegnung, Innovation und Inspiration zu formen.

Unser Jubildum ist ein Anlass zum Feiern, aber auch ein Moment der
Dankbarkeit fur alle, die unseren Verein unterstiitzen, flr diejenigen, die mit
Leidenschaft Ideen vorangetrieben haben und weiter vorantreiben und fur
diejenigen, die die Zukunft von Ludwigshafen gestalten.

Lassen Sie uns gemeinsam dieses Jubildum feiern und den Blick fest auf
die Zukunft richten. Ich freue mich darauf, wenn unser aller Engagement
und unsere erfolgreiche Zusammenarbeit auch in den kommenden Jahren
weiterhin Friichte tragt.

Christoph Keimes
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Liebe Mitglieder des Marketing-Vereins,

seit 1998 — einem Vierteljahrhundert — besteht der Marke-
ting-Verein Ludwigshafen und hat in den Jahren seit der
Grindung eine groBe Zahl an Projekten und Aktionen auf
den Weg gebracht. ,Ludwigshafen — wir bewegen was!*
war das Grindungsmotto und Sie pflichten mir sicher bei,
dass dies auch heute noch zutrifft. In den Seiten dieser
Broschure kdnnen Sie sich noch genauer in die Chronik
der Aktivitdten einlesen. Begonnen hat vor 25 Jahren alles
mit der Aktion Saubere Stadt als ,Keimzelle“ des Marke-
ting-Vereins.

Wir waren aber niemals so erfolgreich geworden ohne
Sie! Vielen herzlichen Dank fir lhre ideelle und finanzielle
Unterstltzung! Meinen Dank richte ich auch an all jene,
die intensiv fir den Erfolg des Marketing-Vereins gearbei-
tet haben: Meine beiden Vorganger im Amt, Dr. Wolfgang
Schule und Dr. Eva Lohseg, an alle Mitglieder des Vorstands
und Beirats der vergangenen 25 Jahre, an die beiden ehe-
maligen Geschaftsfihrer Ulrich GaiBmayer und Michael
Cordier sowie an den aktuellen Geschaftsflhrer Christoph
Keimes und seine Mitarbeitenden der Abteilung Stadt-
marketing der LUKOM. Vielen Dank fiir Ihr groBes Enga-
gement, Ihre Ideen und lhre Leidenschaft, in unserer Stadt
Ludwigshafen etwas zu bewegen!

Als Vorsitzende des Marketing-Vereins winsche ich uns
noch viele erfolgreiche Jahre, unzéhlige neue Ideen fir die
Weiterentwicklung unserer Stadt und weiterhin eine gute
Zusammenarbeit!

Jutta Steinruck

B



GRUNDUNG DES
MARKETING-VEREINS
LUDWIGSHAFEN

Am 15. Juli 1998 erfolgte die Griindung des Marketing-Vereins Lud-
wigshafen e.V.. Unter dem Motto ,,Ludwigshafen — wir bewegen was!*
schlossen sich unterschiedliche Interessengruppen in der Stadt Lud-
wigshafen zusammen, um gemeinsam mit gebindelter Kraft die star-
ken Seiten der Stadt auszubauen und Schwéachen zu bearbeiten.

In den vier Arbeitskreisen ,Wirtschaft, Wissenschaft und Forschung®,
,City und Handel“, ,,Wohnen, Umwelt und Soziales“ und ,,Kultur, Sport
und Freizeit“ befassten sich die Handlungstrager mit Projektideen und
erarbeiteten Umsetzungskonzepte.

Uber die Jahre &nderten sich die zugrundeliegenden Strukturen, die
Zielsetzung aber blieb immer gleich: Die Férderung von Projekten,
Aktionen, Veranstaltungen und Aktivitaten, die Ludwigshafen attrakti-
ver, schéner und lebenswerter machen.

Seit 25 Jahren ist der Marketing-Verein Ludwigshafen e.V. nun die zen-
trale Institution, um Aktionen und Aktivitdten zur Verschénerung und
Attraktivierung von Ludwigshafen umzusetzen und zu unterstitzen.
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Wir gratulieren!

(I-B\erkel

Naturlich.
Neutral.
Nachhaltig.

Seit 1847.

Losungen in

Gute Nachbarschaft verbindet

Unsere Welt
Ist spannend.
Gemeinsam
tdecker
rdern. |

Wir lieben Neugier und Forschergeist. Mit zahl-
reichen Initiativen unterstitzen wir Kinder und 1
Jugendliche dabei, sich den Fragen von morgen

zu stellen und jede Menge Wow-Momente zu
erleben.

Erfahren Sie mehr dartiber, wie wir dabei unter-

stlitzen, gleiche Bildungschancen fiir alle Kinder
und Jugendlich r Region zu eroffnen.

Wf.de/Gesellschaﬂliches-Engagem . |

O BASF

We create chemistry

AIkOhOI www.berkel-ahk.de - -
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AKTION
SAUBERE STADT

Die Aktion Saubere Stadt war die ,Keimzelle“ des Mar-
keting-Vereins. Mehr als 65.000 Ehrenamtliche haben
seit 1998 mitgeholfen, Schmuddelecken zu sdubern
und Abfall zu sammeln. Vereine und Institutionen, aber
auch Burgerinnen und Birger aller Altersstufen reinigen
gemeinsam mit ihrer Ortsvorsteherin oder ihrem Orts-
vorsteher Parks und Griinflachen in ihren Stadtteilen.

In den Aktionsmonaten werden die Reinigungsarbei-
ten und VerschdnerungsmaBnahmen mit tatkréftiger
Unterstitzung der Wirtschaftsbetriebe Ludwigshafen
durchgefuhrt. Die WBL stellen die erforderliche Rei-
nigungsausristung, wie etwa Sammelséacke, Greif-

zangen und Handschuhe zur Verfligung. Langjahrige
Partner der Aktion sind auch die GAG Ludwigshafen
und BASF Wohnen + Bauen.

Die Zahl der Mitwirkenden bei der Aktion Saubere Stadt stieg von 160 in
1999 bis auf 5.800 Teilnehmer im Jahr 2004. In den letzten Jahren pen-
delte sich die Teilnehmerzahl zwischen 3.000 und 4.500 ein. Insgesamt
haben bisher Gber 70.000 Ludwigshafenerinnen und Ludwigshafener
bei der Aktion Saubere Stadt mitgemacht. Die gesammelte Millmenge
belauft sich auf insgesamt tGber 3.500 m3.

Mit neuen, frischen Ideen wie einer Plogging-Aktion, bei der herumlie-
gender Mull beim Joggen mit Greifzange und Miullsack aufgesammelt
wird, und einem Gassi Clean Up, das einen Gassi Geh-Kurs flir Hunde
mit dem Mull-Aufsammeln verbindet, wird die Aktion stetig weiterent-
wickelt.




SKATE-NIGHTS
LUDWIGSHAFEN

Als erste Stadt in der Metropolregion Rhein-Neckar hat Ludwigsha-
fen Sportlerinnen und Sportlern im Jahr 2000 ermdglicht, ihre Stadt
auf Inlineskates zu ,errollen‘. Nach einigen Jahren unter organisato-
rischer Regie des Marketing-Vereins werden die Skate-Nights-Lud-
wigshafen mittlerweile seit zwei Jahrzehnten durch ein Team von
Ehrenamtlichen komplett in Eigenregie durchgefiihrt — und ein Ende
ist noch lange nicht in Sicht.

Vom Frihjahr bis zum Herbst starten die Skater in einem zweiwo-
chigen Turnus mittwochs um 19:30 Uhr vom Berliner Platz auf ihre
Tour durch das Stadtgebiet. Uber 3.500 Teilnehmer und Teilnehme-
rinnen sind jahrlich bei den Skate-Nights-Ludwigshafen dabei.




. PFALZBAU{ UDWIGSHAREN 3

info@iafalzbau-ludwigshafen.de

25 JAHRE
MARKETING-VEREIN:
WIR WUNSCHEN
ALLES GUTE.

Die Rhein-Galerie freut sich auf
weiterhin gute Zusammenarbeit mit dem
Marketing-Verein Ludwigshafen e.V.

T FRIEDRICH-EBERT-HALLE — 20 SALEHIE
info@eberthalle-ludwigshafen.de o L EODIICSHAREN
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BUNTE PFERDE

Die Ausstellung der Kinstlergruppe ,Der Blaue Reiter® im Wilhelm-
Hack-Museum begleitete der Marketing-Verein mit einem thema-
tisch passenden Rahmenprogramm.

Sechs Kinstlerinnen und Kinstler aus der Metropolregion Rhein
Neckar bemalten lebensgroBe Pferdeskulpturen aus Glasfaser-
kunststoff live an einem Aktionstag in der Innenstadt. Die ,Bunten
Pferde‘ wurden dann als fréhlich-farbige Werbetréager fir die Aus-
stellung im Wilhelm-Hack-Museum in der City ausgestellt. Uber
eine Auktion fanden alle Pferdeskulpturen ein neues Zuhause.

Viel SpaB machte vor allem kleinen Kiinstlern die Malaktion in den
Ludwigshafener Geschaften. Hier konnten Kinder nach Herzens-
lust Pferdeskulpturen bemalen. Diese wurden wahrend der Ausstel-
lungsdauer im Schaufenster der Geschéafte aufgestellt und konnten
dann von den stolzen Nachwuchskiinstlerinnen und -kinstlern mit
nach Hause genommen werden.




- s
N

RHEINSTRAND
SONNENDECK

Mit dem Rheinstrand Sonnendeck verfligte Ludwigshafen Uber den
ersten Stadtstrand in der Metropolregion Rhein-Neckar. Zwischen
Ruderclub und Ostasieninstitut konnte man zur Mittagspause einen
Espresso im Liegestuhl und abends im Beach-Club-Ambiente einen
leckeren Cocktail genieBen. Das erfolgreiche Gastronomiekonzept
wurde aufgrund der Wohnbebauung am Rheinufer Siid eingestellt.

Der Marketing-Verein unterstitzte den Rheinstrand Sonnendeck mit
einer Anschubfinanzierung.
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Energie aus Abfall -
Und noch vieles mehr!

e Fihrungen durch das MHKW
e Modernisierungsprojekt IGNIS
e Umweltbildung im FREILANDKLASSENZIMMER
e Informationszentrum DIE VIER ELEMENTE
e Kunst und Kultur in der
LUcation - Ehemaliges Hallenbad Nord

Bei der GML gibt es
‘ viel zu entdecken!

GML
DESIO :_
ﬁﬁiﬁ; ) ’ ;

B st GEMEINSCHAFTS-
(=] s MULLHEIZKRAFTWERK
www.gml-ludwigshafen.de LUDWIGSHAFEN GMBH

. - -
¥ BG Klinik
Berufsgenossenschaftliche
Unfallklinik Ludwigshafen

Gesunde Menschen.
Gesunde Wirtschaft.
Gesunde Stadt.

Seit 25 Jahren macht sich der
Marketingverein Ludwigshafen
stark fiir ein lebenswertes
Ludwigshafen.

Wir gratulieren zum

runden Jubildum!

www.bgu-ludwigshafen.de



LUDWIGSHAFEN SPIELT

Seit 1999 lockte das Kinderfest ,Ludwigshafen spielt alljghrlich am
letzten Samstag der Sommerferien Tausende Kinder, Eltern und GroB-
eltern in die Ludwigshafener Innenstadt. Gestartet als Aktion des
Marketing-Vereins auf dem Berliner Platz hatte es sich durch die Ko-
operation mit dem Bereich Jugendférderung der Stadtverwaltung
zwischenzeitlich Uber den Friedrich-Wilhelm-Wagner-Platz und die
BismarckstraBe bis auf den Rathausplatz erstreckt. Viele Institutionen
wahren jahrelang dabei, wie beispielsweise das Technische Hilfswerk
mit dem Kistenklettern auf dem Rathausplatz.

Ein Hindernisparcours mit ferngesteuerten Autos, Seifenblasenkunst
auf Papier, Riesen-Jenga, Wurfspiele, die Spritzwand der Jugendfeu-
erwehr - die Auswahl war jedes Jahr beeindruckend.

Seit aufgrund der schwierigen Personalsituation eine Beteiligung des
Bereichs Jugendférderung nicht mehr mdglich war, wurde der Fokus
auf das Kinderprogramm bei Stadtfest und Rheinuferfest verlagert.
Hier unterstitzt der Marketing-Verein das spezielle Angebot der Fest-
veranstaltungen flr Kinder.




DINOSAURIERPARADE

Im wahrsten Sinne des Wortes ein GroBereignis war die Dinosau-
rierparade.

Angeliefert auf mehreren Tiefladern wurden lebensgroBe Dinosau-
rierfiguren aus Glasfaserkunststoff in der gesamten Innenstadt auf-
gestellt und dort vor allem von den kleinen Besuchern ausgiebig
bewundert und studiert. In Zusammenarbeit mit dem Geologisch-
paleontologischen Institut der Universitat Heidelberg wurden meh-
rere Fihrungen zur Entwicklung der Dinosaurier angeboten.

Ein Exemplar, das unfreundliche Zeitgenossen von seinem Stand-
ort in der LudwigstraBe entfihrt haben, schaffte es durch die vom
Marketing-Verein aufgegebene Vermisstenmeldung bundesweit in
die Tagespresse.

Auch die Folgeausstellungen ,,Die Erben der Dinos“ und ,,Giganten
der Meere“ waren sehr erfolgreich und zogen Besucher aus Nah

und Fern an.




Die Druckerel
im w von Ludwigshafen

gestalten

drucken HROMA

weiterverarbeiten Druck
veredeln

Chroma Druck
Danziger Platz 6 - 67059 Ludwigshafen

Telefon +49 (0) 6232 40203 - Telefax +49 (0) 6232 40622
info@chroma-druck.de - www.chroma-druck.de

Eine Unternehmung der Limberg-Druck GmbH

Nachhaltigkeit ist keine

Momentaufnahme.

TWL hat die Zukunft im Blick.

s

Nachhaltigkeit hat viele Facetten — fir uns ist es der

Ausbau erneuerbarer Energien, der wirtschaftliche Erfolg

des Unternehmens und unser gesellschaftliches Engagement
fir Region, Kunden, Mitarbeiter und zukunftige Generationen.

—

Erfahren Sie mehr:
twl.de/Nachhaltigkeit

twi

Die Zukunft kann kommen



NILS-NAGER-
KINDEROLYMPIADEN

Bei den Nils Nager-Kinderolympiaden wurden in Kooperation mit
Schulen und Vereinen in wechselnden Stadtteilen spannende Spiel-
stationen unterschiedlichster Art angeboten. Deren Bandbreite reichte
von Fahrsimulation und FuBballturnier Gber Entdeckertisch und Slack-
Line bis zu ,GroBbaustellen® mit Bauklétzen. Bei den vielseitigen
Spiel- und Sporttagen durften sich alle jungen Teilnehmerinnen und
Teilnehmer Uber ein kleines Geschenk und ein kostenloses Getréank
freuen.

Das Maskottchen der Tageszeitung Die Rheinpfalz, der Biber Nils Na-
ger, war Namensgeber der Kinderolympiaden. Er war bei allen Veran-
staltungen dabei und wurde von den kleinen Besuchern immer freudig
begriBt.

Aufgrund der stetig stérker werdenden Zurtckhaltung der Schulen und
Vereine in den Stadtteilen, sich an der Aktion zu beteiligen, wurden die
Nils-Nager-Kinderolympiaden 2019 zum letzten Mal durchgefuhrt.




MUSIKALISCHER
MITTAG

Der Musikalische Mittag startete im Jahr 2004 als Musikalischer Mai.
An vier Donnerstagen im Wonnemonat lud der Marketing-Verein zur
Mittagspause auf dem Ludwigsplatz ein, bei musikalischen, klnst-
lerischen und lukullischen Geniissen. Mit der konzeptionellen Ande-
rung, dass die Veranstaltung nunmehr immer an Donnerstagen der
Sommermonate Mai, Juni, Juli und August stattfindet, erfreut sich der
Musikalische Mittag auch nach fast 20 Jahren seines Bestehens ei-
ner groBen Zahl von treuen Stammgasten und kann sich mit Fug und
Recht Traditionsveranstaltung nennen.

Unter dem Blatterdach den machtigen Platanen auf dem Ludwigs-
platz, umgeben von Skulpturen und Brunnen, werden die Besucherin-
nen und Besucher mit wechselnden musikalischen Gasten und gas-
tronomischen Angeboten verwéhnt. Fir die kulinarischen Kreationen
dieser Reihe zeichnete bis zur Ubernahme durch Tulip Inn traditionell
die Kiiche des Europa-Hotels verantwortlich.

GroBter Unterstlitzer des Musikalischen Mittags ist die Sparkasse
Vorderpfalz.
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WOHNEN+BAUEN We create chemistry

Zuhause fuhlen

Bei uns finden Sie
stets das passende Dach

BASF Wohnen + Bauen GmbH Tel.:
www.basf-wohnen-und-bauen.de 0621 60 41000 E

el i .

E-Mail:
wohnen-und-bauen@basf.com

WIR SIND FERNSEHEN
UND NOCH VIEL MEHR.

rnf.de/mehr-als-fernsehen

Im TV. Im Web. Als App. VEHR ERFAHREN




NEUBURGEREMPFANG

Neu zugezogene Burgerinnen und Burger in Ludwigshafen werden auf
Einladung des Marketing-Vereins in einem besonderen Rahmen vom
amtierenden Stadtoberhaupt bei einem Empfang im Pfalzbau begriBt.
Sie erhalten in ungezwungener Atmosphare die Gelegenheit, Vertreter
aus Verwaltung und Politik im persénlichen Gesprach kennenzulernen.

Zahlreiche Institutionen sind mit Informationsangeboten vor Ort, so
dass sich die Blrger auch gleich umfassend tiber Ludwigshafen und
seine Sport-, Kultur- und Freizeitangebote informieren kdnnen.




EROFFNUNG
RHEIN-GALERIE

Ein zentrales Ereignis in der Ludwigshafener Innenstadt war die Eroff-
nung des Einkaufzentrums Rhein-Galerie nach dreijéahriger Bauzeit im
Jahr 2010.

Der Marketing-Verein begleitete dieses Ereignis mit vielfaltigen Werbe-
und KommunikationsmaBnahmen.

Die Geschéfte in der Innenstadt rollten einen stilisierten roten Teppich
aus, der ortsunkundigen Besuchern den Weg zur Rhein-Galerie wies,
aber auch auf das Geschéft selbst und die vielen weiteren in der In-
nenstadt aufmerksam machte. Mit Fotomotiven auf groBformatigen
Plakaten wurden Ludwigshafener Perspektiven in die Schaufenster
von leerstehenden Ladengeschéaften gebracht. Mit der GroBfiguren-
ausstellung ,Giganten der Meere’ setzte der Marketing-Verein Anreize
flr die Besucher der Rhein-Galerie, auch der Ludwigshafener Innen-

stadt einen Besuch abzustatten.




Nutzen Sie unsere

Seit 35 Jahren sind wir
~Meine Nr. 1” fiir tau-
sende zufriedene Kun-
den. Anlasslich des
25-jahrigen Bestehens
des Marketing-Vereins
Ludwigshafen sprechen
wir Anerkennung und
herzliche Glickwiinsche

aus.

Als lhre Experten fir Ludwigs-
hafen und die Metropolregion
Rhein-Neckar stehen wir fur
Kompetenz und Leidenschaft
im Immobiliengeschaft. Georg
Kuthan und sein Team sind
nicht nur Makler, sondern Be-
gleiter und Berater vom ersten
Termin bis zum Notar. Nahe
zum Markt und lokales Know-

how machen den Unterschied.

Expertise

R Georg Kuthan
Lassen Sie sich von unserem Inhaber
Rundum-Sorglos-Paket tber- HohenzollernstraBBe 62
zeugen I 67063 Ludwigshafen
Mannheim: 0621 -54 100
Ludwigshafen: 0621 - 65 60 65
DOW: 06322 - 409 00 30 KUTHAN
Frankenthal: 06233 -120 00 50
Freinsheim: 06353 -93 91014 IM MOBILIEN
Speyer: 06232 - 691 05 00

T 0621 - 65 60 65 - www.kuthan-immobilien.de

Wie Sie elnfach

die ganze

Mediengruppe Dr. Haas GmbH | Dudenstrafie 12-26 | 68167 Mannheim | www.haas-mediengruppe.de

Metropolregion
erreichen?

g0

1 1\

Mit unseren Leitmedien!

207 000 Zeitungsleser - taglich

Mit den Nr. 1 Zeitungen Mannheimer Morgen, BergstraBier
Anzeiger, Siidhessen Morgen, Frankische Nachrichten und
Schwetzinger Zeitung

430 000 Leser - jede Woche
Mit 5 BAZ-Ausgaben, , Extra“und den Stadtteilzeitungen

21 Millionen Page Impressions - pro Monat
Mit mannheimer-morgen.de, schwetzinger-zeitung.de,
bergstraesser-anzeiger.de, fnweb.de, heidelberg24.de,
ludwigshafen24.de und mannheim24.de

16 600 Wirtschaftsinteressierte - 5x jahrlich

Mit jeder ,.econo Rhein-Neckar” Ausgabe

15 000 Geniefer und Kulturliebhaber - 3x jdhrlich
Mit jeder ,,ubi bene” Ausgabe

AuBerdem stellen wir jahrlich 25 Millionen Briefe und 170 Millio-
nen Prospekte zu, drucken fiir Sie, bieten Corporate Publishing &
PR an und haben sogar eine kreative Werbeagentur. Mehr unter:
www.haas-mediengruppe.de

JdHAAS

MEDIENGRUPPE



VERKAUFSOFFENE
SONNTAGE

Die Organisation der verkaufsoffenen Sonntage in Ludwigshafen ob-
liegt seit 2001 dem Marketing-Verein. Zum verkaufsoffenen ,,Mantel-
sonntag” in der City am ersten Wochenende im November kam mit
den Jahren ein zweiter verkaufsoffener Sonntag im Frihjahr. Die Ar-
beitsgemeinschaft der Ludwigshafener Gewerbevereine setzte sich
flr einen verkaufsoffenen Sonntag in den Stadtteilen ein. Auch der
Einkaufspark Oggersheim fiihrte Gber mehrere Jahre einen verkaufs-
offenen Sonntag durch.

Aufgrund von juristischen Unwé&gbarkeiten hinsichtlich der Genehmi-
gungssituation wird aktuell nur noch ein verkaufsoffener Sonntag pro
Jahr im November mit dem Anlass Weihnachtsmarkt und Winterdorf
veranstaltet.
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FESTE IN
LUDWIGSHAFEN

Das Rheinuferfest ist der neueste Stern am Ludwigshafe-
ner ,Veranstaltungshimmel®. Hier zeigt sich unsere Stadt
mit einer Musikbihne auf dem Platz der Deutschen Ein-
heit vor der Rhein-Galerie, der Wein Lounge der BASF
auf dem Ludwigsplatz mit exklusiven Genusserlebnissen
aus dem BASF-Weinkeller und einer abwechslungsrei-
chen Auswahl an Speisen, die sich auch auf der Street
Food Meile am Rheinufer genie3en lasst, von seiner bes-
ten Seite.

Das aktuell pausierende Ludwigshafener Stadtfest ist die
gréBte Open-Air-Veranstaltung in Ludwigshafen. An drei
Tagen im Sommer strémen etwa 250.000 Besucher aus
der gesamten Metropolregion in die Stadt.

Das Lineup des Stadtfestes Uber die Jahre liest sich wie
ein Who is who der Popmusik: Milow, Boss Hoss, Rea-

monn, Revolverheld, Jupiter Jones, Max Giesinger, Mar-
quess, Travis, Bosse, Joris - sie alle haben die Menge beim
Stadtfest zum Toben gebracht. Aber auch bekannte Lokal-
matadoren rocken das Stadtfest regelmaBig. Die Deutsche
Staatsphilharmonie Rheinland-Pfalz setzt in jedem Jahr
einen Glanzpunkt mit dem Sparkassen-Klassik-Open-Air.
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der Brauchtumspflege ist der Marketing-Verein aber auch als Unterstitzer
des Parkfestes und des neu ins Leben gerufenen Pfalzfestes aktiv. Das
Volksfest im Ebertpark auf dem Festplatz vor der Friedrich-Ebert-Halle
bietet attraktive Fahrgeschéafte und ein musikalisches Rahmenprogramm
als Anziehungspunkte. Hohepunkte im Festprogramm sind die Auftritte
regionaler BandgréBen wie die ,,Anonyme Giddarischde” und das groBe
Hoéhenfeuerwerk.

Seit Uber 60 Jahren vereinen sich die Narren aus Ludwigshafen und Mann-
heim jeweils am Fashachtssonntag zum gemeinsamen Fasnachtsumzug,
im jahrlichen Wechsel immer einmal in Ludwigshafen und im Jahr darauf in
Mannheim. Rund 150.000 Menschen feiern fréhlich und friedlich mit den
Zuggruppen. 2024 ist wieder Ludwigshafen mit an der Reihe.

Der Marketing-Verein tragt mit seiner finanziellen Unterstitzung zur Um-
setzung dieser Veranstaltungen maBgeblich bei.

o
B



vrbank.de

25 Jahre

\erein
Marketing
Ludwigshafen eV-

;ﬂ AuBen erd

o !';-r"" b '.

Der Marketing-Verein Ludwigshafen versteht sich als
wichtige Ideenschmiede. Die Mitglieder des Vereins setzen
sich dafiir ein, den Wirtschaftsstandort Ludwigshafen und
seine Stadtteile als attraktiven und lebenswerten Wohnort
zu starken.

Als Genossenschaftsbank engagieren auch wir uns fiir die
Menschen, die hier zuhause sind. Gemeinsam mit unseren
Mitgliedern erreichen wir mehr fiir die Region!

Alle Infos zur einzigartigen Mitgliedschaft erhalten Sie in
Ihrer Filiale oder unter vrbank.de/mitgliedschaft

VR Bank

www.wilhelmhack.museum Rhein-Neckar eG = ' =




ORTSVORSTEHER ZEIGEN
IHREN STADTTEIL

2003 war der Auftakt flr ein weiteres Erfolgsprojekt des Marketing-
Vereins: Die Stadtteilfiihrungen der Ortsvorsteherinnen und Ortsvor-
steher. Diese wissen um die groBen und kleinen Anekdoten und Ge-
schichten, die sich um die StraBenzlige, Gebaude und Griinanlagen
ihres Stadtteils ranken.

Ziel der Veranstaltungsreihe Ortsvorsteher zeigen ihren Stadtteil ist es,
den Teilnehmerinnen und Teilnehmern die besondere Charakteristik
und das Flair der einzelnen Stadtteile ndher zu bringen und dabei nicht
zuletzt auch die Méglichkeit zu bieten, neue Kontakte zu kntpfen. An-
gesprochen sind Bewohner Ludwigshafens ebenso wie interessier-
te Gaste aus anderen Stadten und Gemeinden der Metropolregion
Rhein-Neckar.

2023 wurden die Ortvorsteher-Touren erstmals als stadtteillibergrei-
fende Radtouren mit dem Themenschwerpunkt ,,Griine Oasen in der

Stadt“ angeboten.




RADTOUREN DURCH
LUDWIGSHAFEN

Bei den LuVista-Radtouren unter der Leitung von
Manfred Buhl wurden im familienfreundlichen Tempo
spannende Seiten der Stadt Ludwigshafen und ihrer
Umgebung erkundet. Zwischen 20 und 30 Kilometer
Fahrtstrecke umfassten die Rundfahrten. Zielgruppe
waren alle fahrradbegeisterten Menschen, Familien

und Eltern von fahrraderfahrenen Kindern bis hin zu
ristigen Seniorinnen und Senioren.
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MEHR LUST AUF LU

Mittlerweile bietet die Tourist-Information der LUKOM regelméBig
Fahrradtouren zu den ,,schdénsten Ecken von Ludwigshafen“ an. Auch
die Veranstaltungsreihe Ortsvorsteher zeigen ihren Stadtteil wurde
2023 als Fahrradtour zwischen jeweils zwei Ludwigshafener Stadt-
teilen durchgefuhrt.




STADTGESPRACH

Nach seinem Start im Restaurant Salamander in der LudwigstraBe
wechselte der Innenstadt-Stammtisch , Stadtgesprach® zuerst in das
Café-Restaurant Konig’s in der BahnhofstraBe bis es im Europa-Hotel
am Ludwigsplatz eine langjéhrige Adresse fand. Nach der Ubernahme
des Hotels durch die Tulip Inn-Kette und den darauffolgenden lang-
wierigen Umbauprozess wurde das Turmrestaurant zwischenzeitlich
die ,Heimat“ des Stadtgespréachs.

Auf Wunsch der Teilnehmerschaft werden aktuell wechselnde Res-
taurants und Lokalitdten angesteuert. Geblieben ist der Modus am
1. Donnerstag eines Monats um 12:00 Uhr.

Mit einmal jahrlich stattfindenden Abendveranstaltungen mit dem
Titel ,Stadtgesprach spezial“ setzt das Organisationsteam des Stadt-
gespréchs ausgesuchte Highlights. Besonders in Erinnerung bleibt
sicherlich das gemeinsame Dinner in der ,Tortenschachtel* kurz vor

deren Abriss.




Ziegle Dienstleistungsgruppe
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WEIHNACHTSBAUME IN
DEN STADTTEILEN

Der Marketing-Verein sorgt fir ein weihnachtliches Ambiente in den
Ludwigshafener Stadtteilen. An zentralen Platzen werden Weihnachts-
baume aufgestellt und mit Unterstiitzung der Technischen Werke Lud-
wigshafen TWL mit Lichterketten versehen.

i
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NIKOLAUSAKTION
AUF DEM
WEIHNACHTSMARKT

Die Nikolausaktion begann als Aktion Nikolausstiefel.
Mit SuBigkeiten und kleinen Geschenken geflllte Stie-
fel, die Familien vorher an einer Annahmestelle abgege-
ben hatten, wurden zur Abholung am Nikolaustag in die
Schaufenster der Geschéfte in der Innenstadt verteilt.

Aufgrund des enormen logistischen Aufwandes wurde
die Aktion mit den Jahren Gberflihrt in einen Programm-
punkt auf dem Ludwigshafener Weihnachtsmarkt. Am
6. Dezember kommt der Nikolaus und hat Prasente fir
die Kinder und auch mal eines seiner Rentiere dabei.




NORTHWIND

LUDWIGSHAFENER
LICHTERZAUBER

Bereits in seinen Anfangsjahren tUbernahm der Mar-
keting-Verein die Aufgabe, die Weihnachtsbeleuch-
tung in der Innenstadt zu organisieren von der Stadt-
verwaltung. 2006 konnte mit Unterstitzung der TWL
eine neue Beleuchtung angeschafft werden, die die
StraBen und Platze in der Ludwigshafener Innenstadt
unter dem Titel Ludwigshafener Lichterzauber er-
strahlen lieB3.

Durch den Lichterzauber verwandeln sich StraBen
und Platze, Gebaude und Skulpturen in Ludwigsha-
fen in ein beeindruckendes Lichtermeer. Die Besucher
kdnnen sich von Uber 300.000 Lichtpunkten, mehr
als neun Kilometer langen Lichterketten, speziell fr

Ludwigshafen entwickelten Sternenelementen und in
weihnachtlichem Glanz erstrahlenden Weihnachts-
bdumen in besinnliche Stimmung versetzen lassen.
Der Lichtbrunnen sorgt fir eine stimmungsvolle At-
mosphare auf dem Ludwigsplatz.

Der Lichterzauber konnte durch die dauerhafte, verlassliche Unterstuit-
zung durch die TWL mittlerweile bis an das Rheinufer erweitert werden.
Dort empfangen den Flaneur moderne Lichtakzente, welche die Prome-
nade in urbanes Licht hillen.

Besondere Attraktionen des Ludwigshafener Lichterzaubers sind die
groéBte begehbare Weihnachtskugel Deutschlands und die bunte Liebes-
erklarung an Ludwigshafen, der groBe ,l love LU“-Schriftzug. Sie sind
ein beliebtes Fotomotiv und werden gerne als malerischer Hintergrund
fur Fotopostings in sozialen Medien wie Instagram, TikTok und Snapchat
genutzt. Der begehbare Lichterschlitten und die Lichterdecke sorgen auf
dem Weihnachtsmarkt flr vorweihnachtliche Stimmung.



DE-ABBV-230063

Ein forschendes BioPharma-Unternehmen.

AbbVie erforscht und entwickelt seit 10 Jahren innovative Arzneimittel fiir einige der schwersten
Erkrankungen der Welt. Die Schwerpunkte liegen in den Bereichen Immunologie, Onkologie,
Neurologie und Augenheilkunde.

Die Gesundheit und Lebensqualitat von Patient*innen nachhaltig zu verbessern — daran arbeiten in
Deutschland 3.000 Mitarbeiter*innen in Ludwigshafen und Wiesbaden, 1.000 von ihnen in der
Forschung & Entwicklung.

www.abbvie.de twitter.com/abbvie_de

aobbvie Menschen. Moglichkeiten. Leidenschaft.

MATTHIAS DARSTEIN
STEUERBERATUNG
WIRTSCHAFTSPRUFUNG

Unsere Leistungen

Wirtschaftspriifung & Betriebliche & private
Wirtschaftsberatung Steuererklarungen
Finanzbuchhaltung & Jahresabschliisse &
Lohnbuchhaltung Gewinnermittlungen
Steuerberatung Testaments-
vollstreckung

Dipl. Kaufmann Matthias Darstein | Vereidigter Buchpriifer | Steuerberater
Berthold-Schwarz-StraBle 26 | 67063 Ludwigshafen | Fon 0621 — 63 54 10

E-Mail: kanzlei@darstein-reichel.de



WIR VOM BERLINER PLATZ

Die von der Sparkasse Vorderpfalz ins Leben gerufene Initiative Wir
vom Berliner Platz hat es sich zur Aufgabe gemacht, durch geeignete
Aktivitdten das Image des Berliner Platzes in ein positives Licht zu ri-
cken. Themen wie Sicherheit, Sauberkeit und Ordnung rund um den
Berliner Platz stehen dabei im Mittelpunkt.

Die Scouts des Seniorenrates der Stadt Ludwigshafen sind das Herz-
stlick der Arbeitsgruppe. Sie sind mit ihrem Infostand gemeinsam mit
anderen Institutionen wie der Polizei oder Verbraucherzentrale regel-
maBig auf dem Berliner Platz, informieren und nehmen Hinweise und
Anregungen der Passanten entgegen. Bei Verteilaktionen von Rosen,
Sonnenblumen, Apfeln oder Ostereiern werden Passanten auf dem
Berliner Platz mit einem kleinen Geschenk Uberrascht.

Die Initiative strebt mit ihnren ehrenamtlichen Aktivitaten eine nachhal-
tige Weiterentwicklung des Erscheinungsbildes und der Atmosphére
rund um den Berliner Platz an.




MITGLIEDEREVENTS

Die Mitgliederevents des Marketing-Vereins haben eine langjéhri-
ge Tradition. Bis zu viermal im Jahr laden Mitgliedsunternehmen
des Marketing-Vereins alle anderen Mitglieder zu sich ein. An
eine Betriebsfiihrung, die interessante Einblicke in die internen
Ablaufe des gastgebenden Unternehmens bietet, schlieBt sich
ein geselliger Teil an, bei dem die Gastgeber regelmaBig unter
Beweis stellen, dass sie ihren Standort in einer Region haben, in
der GenieBen groBgeschrieben wird.

Die Vereinsmitglieder des Marketing-Vereins haben so beispiel-
weise bereits Einblicke in die Produktionsablaufe von Industrie-
alkoholen (Berkel AHK), leckeren siBen Teilchen (Backerei Gortz)
und Hallenheizungen (Kiibler GmbH) erhalten. Bei Besuchen beim
BASF Tennis-Club oder bei den Eulen Ludwigshafen wurde erst-
klassiger Spitzensport geboten.
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) b : uns mit Leidenschaft fiir die Arbeitswelt, das Soziale und die Gesellschaft vor Ort.
. Ihre vielfaltigen Veranstaltungen und Projekte haben uns immer wieder inspiriert und gezeigt, wie wichtig es ist,
— Lw_sf - & LN ' eine starke Gemeinschaft zu bilden, um GroRRes zu erreichen.
El ] i | ) ) ) ) . . » . ) ) .
Ty e g Es ist beeindruckend zu sehen, wie der Marketing Verein Ludwigshafen tiber die Jahre gewachsen ist und mit seiner
e —— Expertise und seinem Engagement Unternehmen und Biirger gleichermaRen unterstiitzt. Ihre Arbeit hat einen
nachhaltigen Einfluss auf unsere Region, und wir sind dankbar, dass wir in diesem Prozess an |hrer Seite stehen dirfen.
= Fir die kommenden Jahre wiinschen wir Ihnen weiterhin viel Erfolg, innovative Ideen und eine noch starkere
: Vernetzung in Ludwigshafen und dariiber hinaus.
Mit besten GriiRen, Ihr Team von Globus Ludwigshafen X
”, Do Francesco Brai - Geschiftsleiter
WL 23, e 33 W 23, Wt 28 Wt 28 XS 25 XS 25, s 25
& =) & =) & =) & DLG =) & =) [ =) [ DLG d & d
' |.,' oS “" .‘,’Kundenmonitor“" l.,' ‘\‘l l.,' Prémierung ‘\’J b‘/' ) .‘I'Kundenmoni(or“" \s Pramierung “.ﬁ b.,' Zertifikat fiir ““
\4 Pramierung \ Ng Deutschland N \g FRUCHTHANDEL w¢ "Meisterbéckerei" \g FRUCHTHANDEL ¢ Ng Deutschland W "Meisterhﬁckerei\’ NS Generationen- N
[ W MeisterbickereiNg N, Bester Handler N N\ MAGAZIN RETAIL &' NI, MAGAZINRETAILNS N, Bester Hindler N N A\ . \4
W sxcod T W iaikate N7 W oawaro N WL 2xgold  Ng LU auapp NT WL maokate N W 3xgold Ny freundiiches Ng
. ~y, Fxood N [ "o N Vo Ny 2xsier b <y N [y Kt o g axsiber )l Wy, Einkaufen 05
Nl SN T SN T SN AT SN #lT SN AT SN AT SN g
-~ - -~ - -~ - -~ - -~ - -~ - -~ - -~ -
¢ I < 23y S I (S I < I < I ¢l I S I
» O W ) W Yy (s o 1 (s o 1) (Ll TR e T & 1) e 1)
& Kund itor & b Preis fir U4 ~ U4 =) W =) b Preis fir 2 itor W,
W Deutschiand & ¥ langjahrige Sl’FRUCHTHANDEL‘\‘l W Deutschlands ¥y W Prémierung N N7 i N W7 oenennd o VSupermarkt‘\’t

“ " Meisterbackerei "'

&

¥ MAGAZIN RETAIL N N Mitarbeiter des

N, BesterHindler N N Produktqualitiit N ¥, Produktqualitit N N\ Bester Handler N
\“ in 27 Kate- 0" “ Backwaren )% \“ AWARD “’ Jahres N W 6xgold - N& Backwaren )" W in30Kate- )" W, des Jahres ()4
- : ' 7 ' \‘ »” 9, 1xsilber 7 \‘ 4 i 4 \‘ '
(Y \ \ ') \ V) (Y V) (1 \ ) \ )
Nl TN gl TN gl SN gl TN T TNl TNl SN g
6 ote a - SN > S0 - Y e N AN 7 e N 7SN S0« S0«
- PO Y YOS I PO Y XS YN PO Y PO Y P Y PUCSEE YN
& < & DG & ) & < & < & pe 9 & < & )
\‘f' ‘\‘I \s Primierung ‘{4 \‘l’ I Pre'{_shflfr ‘{4 .‘,’Kundenmonitor““ b‘l' Bundes- ‘& \s Primierung ‘\‘l “”Deutschlands‘\” D‘)’ Ay ‘\’I
a arra a I3 \7 FRUCHTHANDEL M N/ Veisterbiickerei ¢/, M _landjdhrige N N7 Deutschland W N7 ehrenpreis ¥, W meisterbickerei ¢/, W ¥V, W langjdhrige
N MAGAZINRETAILNY N W, Produktqualitit N N Bester Hindler N N\ Vv N 1 W Nf, bestes Ng W produktqualitit NI’
Y awaro “r 4xgold ‘V ook [\ Y in 30 Kate- “’ W Backwaren ." W 7xo “' W Presseregal )" W “Backwaren \
\“} g \“, 2xsilber )07 9y ackwaren 9 $ . : > . M7 Yy 1xsiber )V \“, > \“, i 4
< %> < > < %> Sy, gerien "> < %> < > < %> < %>
(e H 20 Persone 1 Duds DpdsS Duds Duds DwdS Duds Dwds DS
dd O
Q 3, o 3 " 3 < 3 s 3 " 3 " 3y " 3,
A (X 2 [ ) [ 3 [~ 3 [ d [~ S [ A
& =) & 3 & DLG 3 & =) & 3 & d & 3 & DLG <d
d ) U = (- ) b Preis fir & Kund itor ¥ U4 20 % Bundes- ¥, M )
D o Y Kundenmonitor ¥ N7 oL THANDEL Y Ny ramiering N b langjéhrige Y W Deusohiand. & \J FRUCHTHANDELY  \F = Y O i A
[) - N peutschland ¥, M WV W peisterbackerei ¥, W Vv Vv Vv Vv N A ehrenpreis V. W peisterbiickerei M,
o d o o — ¥ aziin Y VMAGAZINRETALNY WU L TN W Produktqualitit W N BesterHandler W N MAGAZINRETAILNY N VN ol 4
\l‘ L ‘\r \l‘ AwarD N7 h, >xoo Y \l‘ Backwaren (7 \“ in19 Kate- N7 \l‘ AwARD N \l‘ Backwaren s \l‘ xgo \s
N N . 1 xsilber N . : . . 1 xsilber
WPy 4 Kategorien )l 7 WY, Txsilber Jlr W9y 0 W orien ‘. - )7 %, 1xsilber Nl
‘.“ 2017 ’ " ‘.“ 2017 ”" ‘.‘\ 2016 ’ " ‘.‘\ 2016 ”" ‘. 2016 ” ‘.‘\ 2016 l”’ ‘.‘\ 2015 l”’ ‘.‘\ 2015 ’ "
oND A Al a S ~ S - 7 e SN » ST - 7 SN » S - » S0«
a a a a _
¢ N ¢ N ¢ N < N ¢ ¢ ¢ N
Ll‘- -_\4. ‘l.- -_4‘ ‘l‘\ -_) ) -_) ‘L\ —.l) ‘L\ —.l) ‘. ) ,.)
.}' i .i‘ .}' i’ .} Preis fiir .1‘ .1' Beste ‘i’ Ci' " DI.'G ‘i’ C} - 4‘0 L 3
s Kundenmonitor g 14 V. 14 V. 14 V. Ve Primierung W Kundenmonitor g \o Vv
A D N/ Deutschland N \# FRUCHTHANDEL NS W7 langjahrige N\g g Fischtheke \g g yroiioois Nf \g Deutschland N \g FRUCHTHANDEL N
ofS elte ede A\ andier N N vV v itit ¥ W in Rheinland- \  \ Meisterbackerel Ng g ander NI N \4
c c Bester Handler MAGAZIN RETAIL Produktqualitat in Rheinland Al 4 Id N, Bester Handler N, MAGAZIN RETAIL
- N intoKate N AWARD .‘V A Brdhrren .\f A fal "' ~ e N W, ingkate ." Y, AWARD 4
W oorien ’; AR N ’; r N / r , PRz N 9, 2xsilber )l A gorien y r N ’; '
C 2 O atio I- DS "D D¢ Do DudE DudE D¢
|
\ Wt 23, Wt 23, s 23, s 33, s 33, ol 33,
O O cD dg 1 ~ Dl T-) [x ~ ~ & b % )
= | “'r Bundes- “" \." Primierung ‘{’ “,’Kundenmonitor““ o ‘4{ b‘,’ Pramierung ‘& !‘l' " ‘\‘l
\4 ehrenpreis W N \eisterbickerei ¥, N Deutschland N~ \g FRUCHTHANDEL N N \jeisterbiickerei N Lieblingsmarkt ¢
A\ P Vo N ol NV Besterandler N W MAGAZINRETALN - N 0 L TR NS N Lebensmittel N
\l‘ Backwaren o \“ xgold — Ng \“ in17kate- W W AwaRD N \“ & W “‘ Praxis )\
a a \ : -y, ) WY axsiber W W oo, Y W 7 w9y 2xsilber \Ng - 4
“ i i A \ ‘o‘} 2013 !r" ‘o‘} 2013 !f}' ‘0"\ 2013 !f}' ‘.‘} 2013 !f" ‘0‘.\ 2012 !A" ‘0‘.\ 2012 ’A’A’
xL ; h > > Y Ay X Ay
P [ 3
. L ¥ ¢ N ¢ N ¢ N ¢ N
/ I Wl 33, Wt 33, Wt 33, Wt 33,
O e Pe ote | Cntemonito Yy pitiSong Y Y W Y,
g D \} \4 ramierung \} g FRUCHTHANDEL N \"4 Deutschlands \J
anke 3le aRe 0 N, BesterHandler NI N[ 3x gold N N MAGAZINRETAILNY N\ Beste Getrinke- N/
\“‘ in 16 Kate- “/’ \‘" e “,’ \"‘ AWARD W7 \“‘ héndler .‘,’ G LO B u S
j- 67050 d : afe “‘.\gorlen”" “’.\ ’ " =4 }Q\ ”" < ».\ ”"
a a NE Ote e ..20\1/2(A’ .’20\1/1 A "ZO\E]«A’ "ZO\O/SIA’
06 999-0 > > > S



AUSBLICK

Die Weiterentwicklung des Ludwigshafener
Stadtmarketings

Ludwigshafen am Rhein war eine der ersten Stadte in Deutschland, die
sich mit dem Thema Stadtmarketing intensiv befasst und Strukturen ge-
schaffen hat, um Stadtmarketingprojekte auf professioneller Basis um-
zusetzen. Mit dem Marketing-Verein Ludwigshafen e.V., der Uber seine
Mitglieder, seine Sponsoren und mithilfe des stadtischen Zuschusses
die finanzielle Grundlage fir viele Stadtmarketing-Projekte legt, und der
Abteilung Stadtmarketing der Ludwigshafener Kongress- und Marke-
ting-Gesellschaft, deren Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter die Projekte
operativ umsetzen, verfligt unsere Stadt Uber eine gut funktionierende
Organisationsstruktur und ein fachlich kompetentes Team fiir die Reali-
sierung der Aufgaben.

Das fur das Stadtimage prédgende Thema ist sicherlich die Ludwigshafe-
ner Innenstadt. In ihr zeigen sich die massiven Auswirkungen der sich in
den letzten Jahrzehnten entwickelnden neuen Betriebsformen im Einzel-
handel und den damit verbundenen Anderungen des Konsumentenver-
haltens. War anfénglich ,,nur“ die Mannheimer Innenstadt der Hauptkon-
kurrent, kamen Uber die Jahre die Geschafte auf der ,,Griinen Wiese“ und
das Online-Shopping als weitere Mitbewerber um den Geldbeutel der
Konsumenten hinzu.

In unserer Innenstadt wird es in Zukunft darum gehen,
in zentralen Bereichen Uber einzelne wichtige Entwick-
lungsprojekte entscheidende Impulse fir eine Sta-
bilisierung der Situation zu generieren. Vor allem der
Marktumbruch im wertigen Einzelhandel fuhrt auch in
Ludwigshafen zu einem gravierenden Wandel. Die In-
nenstadt muss Raum flr privatwirtschaftlich rentables
Wirtschaften bieten. Investitionen missen sich lohnen.
Solche Verédnderungen durfen nicht einfach sich selbst
Uberlassen, sondern mussen gestaltet werden - dazu
braucht es ein erstrebenswertes Zielbild. Die von LU-
KOM gemeinsam mit vielen anderen Akteuren erarbeite
Vision skizziert eine lebenswerte, menschliche Innen-
stadt mit 6konomischem Potenzial. Gemeinsame Aktio-
nen, bei denen viele unterschiedliche Akteure zusam-
menarbeiten, wie beispielsweise bei der Aktion Saubere
Stadt, tragen dazu bei, eine saubere, sichere Innenstadt
mit hoher Aufenthaltsqualitét zu gewahrleisten.

Die groBte Herausforderung ist derzeit sicherlich die
Baustelle Metropol. Mit der Entwicklung einer funktio-
nierenden Immobilie an diesem zentralen Punkt unserer
Stadt wiirde ein entscheidender Impuls fiir den ,,Stdpol”
rund um den Berliner Platz entstehen. Perspektivisch
kommen die Auswirkungen der HochstraBen-BaumaB-
nahmen dazu. Hier muss das Stadtmarketing eng mit
dem Baustellenmarketing verzahnt werden, um weitere
negative Auswirkungen auf die Innenstadt so weit wie
maoglich zu minimieren.




Das Ludwigshafener Stadtmarketing verfolgt den An-
satz, bestehende Events auch in Zeiten ricklaufiger
finanzieller Ausstattung durch kreative Ansatze und mit
Unterstltzung von Sponsoren kontinuierlich im Detail
zu verbessern. Ein gutes Beispiel daflr ist das vom
finanziellen Umfang groBte Projekt, die Weihnachts-
beleuchtung ,Ludwigshafener Lichterzauber®. Hier ge-
lingt es seit Jahren mithilfe der Unterstitzung von TWL
immer wieder neue Lichtakzente in der Innenstadt zu
setzen und die Aktion qualitativ in jedem Jahr weiter-
zuentwickeln.

Durch die Diskussion, die Hochschule in die Innenstadt
zu holen, ist ein wichtiger Impuls fir eine bessere Ver-
netzung der Hochschule mit den Akteuren in unserer
Stadt entstanden. Eine Intensivierung der Zusammenar-
beit von Hochschule und Stadtmarketing in den néchs-
ten Jahren verfolgt das Ziel einer weiteren Aufwertung
des Hochschulstandortes Ludwigshafen.

Ludwigshafen am Rhein ist eine wachsende moderne
Industriestadt mit mehr als 100.000 Arbeitsplatzen und
mehreren Tausend Unternehmen, hochwertigen Ange-
boten im Bereich Kultur und Freizeit und einem guten,
bezahlbaren Wohnangebot, das flr unsere Stadt im
Wachstum weiter ausgebaut wird.

Ludwigshafen hat mit seiner Lage innerhalb der Metropol-
region Rhein-Neckar ein groBes Potential fiir eine erfolg-
reiche Entwicklung. Die in den vergangenen 25 Jahren
aufgebauten Strukturen und Netzwerke sind eine gute
Ausgangsposition fir eine auch in Zukunft erfolgreiche
Arbeit des Marketing-Vereins.




VORSTAND

GESCHAFTSFUHRER

1998 bis 2010  Ulrich GaiBmayer
2010 bis 2020 Michael Cordier
2020 bis dato  Christoph Keimes

1998

Vorsitzender
Stellvertretender Vorsitzender
Schatzmeister

Beisitzer

2000

Vorsitzender
Stellvertretender Vorsitzender
Schatzmeister

Beisitzer

2001

Vorsitzender
Stellvertretender Vorsitzender
Schatzmeister

Beisitzer

2002

Vorsitzende

Stellvertretender Vorsitzender
Schatzmeister

Beisitzer

2005

Vorsitzende

Stellvertretender Vorsitzender
Schatzmeister

Beisitzer

2009

Vorsitzende

Stellvertretender Vorsitzender
Stellvertretender Vorsitzender
Schatzmeister

Beisitzer

Oberbiurgermeister Dr. Wolfgang Schulte
Michael Cordier

Werner Severin

Bernd Flickinger

Heinrich Hagenbucher

Dr. Knut Weber

Oberbiurgermeister Dr. Wolfgang Schulte
Michael Cordier

Werner Severin

Heinrich Hagenbucher

Dr. Werner Regenberg

Dr. Knut Weber

Oberburgermeister Dr. Wolfgang Schulte
Michael Cordier

Rolf Settelmeier

Heinrich Hagenbucher

Dr. Werner Regenberg

Dr. Wolfgang Schubert

Oberburgermeisterin Dr. Eva Lohse
Michael Cordier

Rolf Settelmeier

Heinrich Hagenbucher

Dr. Werner Regenberg

Dr. Wolfgang Schubert

Oberburgermeisterin Dr. Eva Lohse
Michael Cordier

Rolf Settelmeier

Heinrich Hagenbucher

Dr. Werner Regenberg

Detlef Tuttlies

Oberburgermeisterin Dr. Eva Lohse
Michael Cordier

Heinrich Hagenbucher

Dr. Rudiger Linnebank

Marcus Endlich

Tina KrauBB

Dr. Werner Regenberg

Detlef Tuttlies

Hans Ziegle

2012

Vorsitzende

Stellvertretender Vorsitzender
Stellvertretender Vorsitzender
Schatzmeister

Beisitzer

2015

Vorsitzende

Stellvertretender Vorsitzender
Stellvertretender Vorsitzender
Schatzmeister

Beisitzer

2018

Vorsitzende

Stellvertretender Vorsitzender
Stellvertretender Vorsitzender
Schatzmeister

Beisitzer

2021

Vorsitzende

Stellvertretender Vorsitzender
Stellvertretender Vorsitzender
Schatzmeister

Beisitzer

Oberburgermeisterin Dr. Eva Lohse
Georg Amling

Heinrich Hagenbucher

Dr. Rudiger Linnebank

Marcus Endlich

Tina KrauBB

Ernst Merkel

Dr. Werner Regenberg

Hans Ziegle

Oberburgermeisterin Dr. Eva Lohse
Marcus Keller-Leist

Dr. Werner Regenberg

Dr. Rudiger Linnebank

Mathias Berkel

Marcus Endlich

Tina KrauB

Ernst Merkel

Hans Ziegle

Oberburgermeisterin Jutta Steinruck
Rolf Haselhorst

Marcus Keller-Leist

Thomas Traue

Mathias Berkel

Marcus Endlich

Franz-Josef Reind|

Wolfgang van Vliet

Petros Xylouris

Oberburgermeisterin Jutta Steinruck
Dr. Dennis Fanelsa

Marcus Keller-Leist

Thomas Traue

Mathias Berkel

Lisa HeBler

Franz-Josef Reindl|

Wolfgang van Vliet

Petros Xylouris




Contargo stellt die Weichen auf

echtes Grun!

Forever young!

Herzlichen Gliickwunsch - 25 Jahre
Marketing-Verein Ludwigshafen
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Mit econtargo, unserem fiir Sie neu kreierten,

griinen Produkt, bieten wir die erste One- Stop-

Shop-Lasung fiir die Verkehrswende e
he zero emissions way!

e =

32 E-Lkw an 14 Standorten fahren lhre
Giiter klimaneutral — auch bei CRN

in Ludwigshafen und Mannheim!
4 E-Lkw bei CRN

Flexibel buchbar Mannheim und 2=
. Ludwigshafen =

Planungssicher

Per Bahn im Hauptlauf

Informieren und buchen! | info.crn@contargo.net
Fon: +49 621 59007 3030 | Contargo Rhein-Neckar GmbH

CONTARGO®

B8 B trimodal network www.contargo.net

Contargo gratullert dem T c Service-Telefon: 0800/133 33 00

Marketing-Verein Ludwigshafen eCONTARGO www.bkkpfalz.de
| zum 25 ublidomd [ LU the zero emissions way JAHRE  wwwiacebook.com/bidplal



= Mit 23 km ausgebauter Uferldange, rund 900.000 m?
Lagerflache an drei Standorten entlang des

Wir

Rheins, unserem logistischen Know-how und gratutieren n
: [ dem Marketmgvere|
der cleveren Verkniipfung von Schiene, Strafie DL
. : . [ 25 Jahren hervorra-
und WasserstralB3e in den Hafen, verbinden wir genderNetzwerk-
- Region - arbeit und ldeen~

schmiede!

Héifen) Rheinland-Pfalz

weltwelt fir die Region

BAD DURKHEIM GRUNSTADT LUDWIGSHAFEN
Triftweg 10 Industriestr. S Ruchheimer Str. 1
67098 Bad Durkheim 67269 Grinstadt 67077 Ludwigshafen

t. +49 6322 9425-0 t. +49 6359 9324-0 t. +49 621 561704-0

= info@bmw-schellerde & info@bmw-schellerde & info@bmw-scheller.de -
QUICKLINKS  BEWERBUNG



EnGAGiert
fur faire
Konditionen,

enGAGiert
fur Sie.

T —

g —
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Wir machen ,,zuhause” einfach: Als Mieter profitieren Sie von vielen Vorteilen.
Keine Provision, keine Kaution, dafiir aber jede Menge Service und Sicherheit.
Wir gestalten Wohnraum fir Ihre Bedirfnisse und stehen Ihnen bei allen Fragen
rund ums Wohnen in Ludwigshafen mit Rat und Tat zur Seite.

GAG.Lww
www.gag-lu.de | Tel.: 0621 5604-0 J /1L Ludwigshafen
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